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Desde que llegamos por la manana a la agencia
los cuchicheos por los pasillos son recurrentes;
comentamos jugadas, briefs y correos bomba...
pero hay algo que resuena por las salas desde
hace unos meses... ¢,N0s quitara una maquina el
trabajo?”, las risas son obvias, pero las
preocupaciones tambien. En apenas unos
meses algunos perfiles se han convertido en
abanderados de la |A mientras otros esperan en
sus sillas a que pase por encima sin moverles
mucho su dia adia, y es normal, cada uno maneja
la tecnologia a su libre eleccion.

Pero mas alla de ser un crack de la |lA, hay algo
mas importante que todo esto; el tiempo vy la
facilidad, y es que... aquien no le gustaria alargar
la pausa del cafe 10 minutos o procrastinar
cotilleando LinkedIn... pues aqui la solucion.

Esto no pretende ser el manual definitivo de
ChatGPT, pero siuna gulA que ayude a los
profesionales del sector a que su trabajo sea un
poco mas sencillo, por que no todos los dias
podemos ser la mejor version de nosotros
miSmMos (0 Si... y si es asi ensenadnos).
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Lo primero atener en cuenta
es laforma de preguntar, pues
cambia el resultado de la
respuestay no es tan facll
COMO parece.

El arte de preguntar
alalA es ahoramas crucial
que nuncay por ello debemos:

O1. Simulary
contextualizar.

02. Concretar la tarea.
03. Definir y entrenar.

04. Clarificary
preguntar.

05. Hacer la peticion.

Imagen creada utilizando Stable Diffusion

06. Revisar
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Y antes de comenzar,
recordemos empezar los prompts
sugiriendo alalA que ejerza un rol

con un:

'Quiero que actues como
<perfil deseado> en una agencia

de publicidad.

Y ahorasi,

ivamos al lio!
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Contenidos

Una ayudita para que Contenidos pase
mas tiempo en Twitter “trabajando’.

LA GUZAL DARWIN & VERNE



Contenidos
& Social

Escribe un pie de foto de Instagram de <x>
palabras sobre <tema>,en <tono>,einsertalos
hashtags mas populares con respecto

al tema elegido.

Propon 5 ideas para un carrusel
sobre <terma>, dirigido a
<publico objetivo>.

Necesito que me redactes unaidea para una
historia de Instagram que muestre las
caracteristicas y beneficios unicos de mi
<pr0ducz‘0/9€rvici0> a <cliente ideal> de manera
creativay atractiva.
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Contenidos
& Social

Formulame un texto generado en varios tuits. En
un tono <tono seleccionado> teniendo en cuenta
|a longitud maxima de 280 caracteres por tuit.
Utiliza frases cortas y no las extienda alo largo de
varios tuits. Comienzalos tuits con un esquema
de numeracion coherente.

Creaun calendario semanal de
contenidos enredes sociales
sobre <el tema>, para

<el objetivo-.
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Creatividad

LA GUZAL

Imagen creada utilizando Stable
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Como ahorrar tiempo a los creativos (o hacer
que salgan a su hora).
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Creatividad

Utilizando el marco de <emocion deseada>,
escribe un texto que conecte con <publico ideal>
y cree deseo por <producto o servicio>.Utiliza
<tono deseado> para conectarte con el <target>,
pero tambien utiliza argumentos logicos para
convencerlos de tomar accion.

Genera un conjunto de bocetos
preliminares para una campana
publicitaria para una marcade
<sector>,utllizando referencias
de la culturapop <x>ydela
moda <x> parainspirar el diseno.

Creay desarrolla un guion para una cuna de radio
de forma explicativa sobre los <datos del brief>.
Eltono debe ser <iono elegido>y debe estar
orientado <publico objetivo>.Necesito que este
guion no tarde mas de <x> segundos en

ser leido.
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Creatividad

Creaun collage visual de elementos inspiradores
(imagenes, colores, texturas, etc.) <ejemplos->
para un proyecto de diseno de marca, utilizando
herramientas <en linea o software de diserio>
paracrear un mosaico visual.

Creaun diseno de banner
publicitario para una nuevo
<pr0a’ucz‘0/servicz'0> utilizando
elementos visualesy tipografia
que comuniquen la facilidad de
uso v los beneficios.

Creauna serie de imagenes publicitarias que
comuniquen de manera efectiva la identidad de
marca de un nuevo producto de tecnologia,
utilizando la paleta de colores y los elementos
visuales de <marca>.
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D Stable Diffusion

Para que nuestros cuentas tengan mas tiempo
VY NO envien cambios 5 minutos antes de cerrarr.
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Cuentas

¢, Que factores debo tener en cuentaalahorade
hacer un presupuesto para un acuerdo de marca
conunaempresade <sector empresarz’al> y que
precio aproximado debo cobrar? Elalcance es
publicar <x>videos en <red social elegida>,y
tengo <x> seguidores.

<, Necesito un <zipo de correo
electronico>que aborde los
puntos claves y los objetivos
principales de <insertar brief>.

Imagina que quieres contratar a un influencer de
<sector>.Negocialas condiciones, las tarifasy el
contenido que vas a entregar al cliente por
correo electronico.
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Cuentas

Escribe un mensaje personalizado para
<cliente x>que se adapte a sus necesidades.

Asegurate de utilizar un lenguaje amigabley
empatico para crear una experiencia de positiva.

Escribeme un correo

\ electronico para persuadir a

“ o <cliente> exponiendo los

= beneficios de alargar el tiempo

y \ de entregade <x campana>

‘d aportando tres razones por las
cuales los procesos creativos se
pueden ralentizar.

N
<3

LA GULZL. DARWIN & VERNE



Estrategia

LA GUZAL
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Para que nuestros planners den
(aun mas) en el clavo.
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Estrategia

Pararealizar una campana sobre <marca>
necesito un analisis previo donde se me muestren
los principales competidores de la categoria.

Tras esto, necesito saber los diferentes tonosy
territorios enlos que las marcas de la
competencia operan sucomunicacion.

“ Desarrollame lineas creativas en
. ‘ relacion a <necesidad del sector

LA GUZA. DARWIN & VERNE

o brief>que sean diferenciales
en torno alacomunicacionde
<sector elegido>.

<

¢,Cuales son las principales fortalezasy
debilidades de nuestra marca en comparacion
con la competenciay como podemos utilizar esta
INformacion para crear una estrategia creativa
mas solida?




Estrategia

¢ Cuales son las necesidades, deseosy
comportamientos de <publico objetivo>y cémo
podemos Incorporarlos en nuestra estrategia de
<marca/9€c‘z‘0r> para crear campanas

mas efectivas?

_ ¢;,Cuales sonlas principales
preocupacionesy necesidades
de nuestra audiencia enrelacion
<un producto/servicio>,y
como podemos abordarlas de
manera efectiva a traves de

nuestra estrategia.
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Un empujoncito para hacer mas
agiles nuestras estrategias de SEO.
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Digital
& SO

Escribe unalista de preguntas potenciales que un
usuario podria tener sobre este tema:
<[insertar tema-.

|dentifica la intencion de
busqueda de las siguientes
palabras clave: <insertar lista
de palabras clave>.

Clasifique la siguiente lista de palabras clave en
grupos en funcion de su intencion de busqueda,
ya sea comercial, transaccional o informativa:
<insertar lista de palabras clave>.
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Digital
& SO

Agrupame las siguientes palabras clave en
grupos en funcion de su relevancia semantica:
<insertar lista de palabras clave>.

atos de volumen>.
Encuentre los terminos mas
adecuados para establecer
como palabras clave primariasy
secundarias. Genere unatabla
con columnas para una palabra
clave, volumeny
primaria/secundaria.

Considera el siguiente conjunto
de palabras clave y su volumen
| N peguesus palabras clave +
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Administracion
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Para que administracion pueda poner
toda su atencidn en enviar landmina;)
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Administracion
&RRHH

Necesito un informe sobre la estrategiade
precios de nuestra agencia de publicidad.

Para esto necesito que me analices los precios de
nuestros servicios en comparacion con otros en el
mercado y que me des recomendaciones sobre
como podriamos ajustarlos de forma competitiva.

Somos una agencia de publicidad
que esta buscando <perfil>. Tras
este contexto, necesitamos una
ista de valores o actitudes que
actualmente sean primordiales
dentro del sector publicitario.

Escribeme una carta de bienvenida para el nuevo
empleado de laempresa, el cual o la cual
desempenara el puesto de < puesto>,estano
tiene que superar los 500 caracteres.

Esta seraenuntono formal al mismo tiempo

que cercano.
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Administracion
&RRHH

Tengo un empleado descontento en miempresa,
este no esta satisfecho con las comunicaciones
de laempresaalos trabajadores. Necesito una
serie de ideas que me ayuden a solucionarlo por
parte del departamento de RRHH. Necesito que
estos puntos sean en </ono deseado>.

I |

2 Necesito ayuda para la

realizacion de un cuestionario el
cual me ayude a saber la
relacion de los trabajadores con
laempresa. Este me tiene que
proporcionar el nivel de
compromiso de mis empleados.
Quiero que el cuestionario sea
de <x pregunias>y que posea
<x> tIpos de opciones en
cadauna.

DARWIN & VERNE
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Imagen creada utilizando Stable Diffusion

Unos trucos que te haran sentirte
todo un pro de ChatGPT.
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Bonus
[ racks

¢, El resultado que te ha dado no cabe en un tweet?
iNo te preocupes! Métele "Max:_length conel
numero de caracteres que quieras y solucionado.

;Quieres que sea creativo pero
no tanto”? Utiliza el parametro
“lemperatura: 0.9
Sibuscas unarockstar creativa,
atrevete conel1.

Todos somos bien diversos, asique a ChatGPT
tendras que pedirle que la “Diversity_penalty™
esteen1.Siquieres que lalA sea mucho mas
predecible, vete al 0.5 o menos.

1,

y
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O
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